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Niemal 400 tys. zł zebrane na budowę największego 
w Polsce pomnika AK, ponad 280 tys. na reaktywację pisma 
komputerowego czy prawie 50 tys. – na fi lm „Łowcy miodu”, 

który dostał nominację do prestiżowych nagród Panda 
Awards, czyli „zielonych Oscarów”. To tylko kilka dowodów 

na to, że crowdfunding sprawdza się też w kulturze.  
TEKST:  ALEKSANDRA ZBOROWSKA 
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CROWDFUNDING DLA SZTUKI

KULTURA
PIENIĄDZA

23-09-SU-1-Z-050-KO.indd   51 15/09/16   13:34



W
WSPÓLNE DZIEŁO
Katarzyna Zych z synem 
Natanem napisali modu ow  
bajk . Ksi k  zilustrowa a 
Agata Krzy anowska. 
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W praktyce wygl da to tak, e z jednej strony s  ci, którzy przedsta-
wiaj  w internecie swój projekt i kosztorys jego realizacji. Z drugiej 
– ci, którzy s  gotowi wy o y  na niego jak  sum . Datki zaczynaj  
si  od z otówki. Limitu hojno ci nie ma. Nie jest to jednak dzia al-
no  charytatywna, bo wspieraj cy zawsze dostaj  co  w zamian. 
W polskim crowdfundingu rz dzi te  zasada „wszystko albo nic” 
– je li nie uda si  zebra  ca ej sumy okre lonej na pocz tku kampa-
nii, cz , któr  uda o si  zgromadzi , trzeba zwróci  inwestorom.

Kilkucyfrowe sumy zdobywane przez polskich artystów z pew-
no ci  rozpalaj  wyobra ni , cho  i tak s  kropl  w morzu mo li-
wo ci, jakie daje crowdfunding na Zachodzie (na film „Veronica 
Mars” zebrano 6 mln dol.). Czy coraz bardziej popularne w Polsce 
internetowe zrzutki stan  si  ratunkiem dla wiecznie niedofinan-
sowanej kultury? 

Z ot  zasad  kampanii crowdfundingowych jest precyzyj-
ne okre lenie grupy docelowej. – Wokó  projektu trzeba zbu-
dowa  spo eczno  – podkre la Jakub Sobczak, za o yciel i szef 
PolakPotrafi.pl, pierwszej polskiej platformy crowdfundingowej. 
Modelowym przyk adem jest kampania na rzecz filmu „ ow-
cy miodu”, która przynios a niemal 50 tys. z  (dwa razy wi -
cej ni  suma, o któr  ubiegali si  autorzy filmu). – Zwrócili my 
si  do konkretnego rodowiska: mi o ników pszczó , pszczelar-
stwa oraz ich rodzin. Prowadzili my te  kampani  informacyjn  
w ród ekologów – opowiada producentka Dorota Roszkowska. 

W tym przypad-
ku crowdfun-
ding by  jednym 
z wielu róde  
finansowania (bud et wynosi  1 mln z ), ale zebrane rodki po-
zwoli y na doko czenie produkcji. 

ZRZUTKA NA PATRIOTĘ
Skoncentrowanie si  na okre lonym „targecie” by o kluczem do 
sukcesu w przypadku projektu budowy pomnika Wst ga Pami -
ci, najwi kszego w Polsce monumentu po wi conego o nierzom 
AK projektu Alexandra Smagi. – Na pocz tku nikt nie wierzy , 
e uda si  zebra  okre lone w limicie 300 tys. z . A jednak. Pod 

koniec akcji na koncie by o ponad 380 tys. – opowiada Jakub 
Sobczak. W zrzutce wzi o udzia  a  1,5 tys. osób. Pod patrio-
tyczny w os bior  internautów tak e twórcy filmów krótkometra-
owych i fabularnych. Do poczucia patriotyzmu skutecznie odwo-
a  si  rysownik Arkadiusz Olszewski, autor filmu animowanego 

„Ludobójstwo”. To – naszpikowana okrucie stwem – opowie  
o masowych morderstwach dokonywanych na Polakach podczas 
II wojny wiatowej: rzezi na Wo yniu, mordzie katy skim, wy-
wózce na Sybir, obozach koncentracyjnych. Autor nie szcz dzi  
brutalnych scen (np. roztrzaskiwania trzymanych za nogi nie-
mowlaków, gwa tów na kobietach, egzekucji…). Ponad 300 osób 
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ZŁOTĄ ZASADĄ KAMPANII CROWDFUNDINGOWYCH JEST 
PRECYZYJNE OKREŚLENIE GRUPY DOCELOWEJ. DRUGA ZASADA 

TO ORYGINALNY POMYSŁ I NIEBANALNE SPRZEDANIE GO.
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cznie wysup a o na doko czenie filmu ponad 16 tys. z . Trzy 
razy tyle, ile wynosi  próg finansowy. 

Do podobnego odbiorcy, cho  o zdecydowanie bardziej wysubli-
mowanym gu cie, odwo a a si  Maja Baczy ska, która zrealizowa a 
dokument po wi cony swojej babci – Teresie Lewtak–Stattler ps. 
Mirka. Reporta  „Mi a, padnij” to portret 14–letniej uczestniczki 
zamachu na katów Warszawy – Pabsta i Brauna, pó niej Powsta-
nia Warszawskiego i wi nia obozu Oberlange. Autorka dosta a po-
trzebn  jej kwot  na trzy tygodnie przed zako czeniem kampanii 
(prosi a o 6 tys. na wydanie filmu na DVD, dosta a ponad 7 tys. z ). 

Jednak cho  w ostatnich la-
tach zarysowa  si  trend na pu-
bliczne eksponowanie patriotycz-
nych uczu , tego rodzaju projekty 
nie zawsze ko cz  si  happy en-
dem. O tym, e aska wirtualnych 
inwestorów na pstrym koniu je -
dzi, przekona  si  Jacek Sut, 
w którego r kach znalaz a si  fa-
scynuj ca historia niezwyk ej po-
staci. yciorys genera a Zdzis awa 
Starosteckiego, wi nia agru, 
bohatera spod Monte Cassino 
i konstruktora g owicy do s yn-
nych ameryka skich rakiet Pa-
triot, wydaje si  gotowym scena-

riuszem na hollywoodzki przebój. A jednak w polskich realiach nie 
wypali o i z potrzebnych 32 tys. z  zebrano niewiele ponad 6 tys. z . 

PRZETRWAJĄ TYLKO NAJORYGINALNIEJSI 
Drug  zasad  kampanii crowdfundingowych jest oryginalny po-
mys  lub niebanalne sprzedanie go. Przyk adem innowacyjno ci jest 
chocia by ksi eczka dla dzieci napisana przez Katarzyn  Zych i jej 
syna Natana. To pierwsza na rynku modu owa bajka. Sk ada si  ona 
z 30 kart, pi knie zilustrowanych przez Agat  Krzy anowsk , które 
mo na dowolnie uk ada , tworz c na nowo, za ka dym razem inn , 

histori  przygód dwóch smoków 
– Momo i Kiki. – Z pewno ci  
projekt wyró ni  si  na tle innych. 
W dodatku doceniono jego g ów-
ny walor, czyli to, e bajka rozwija 
w dzieciach kreatywno  i pobu-
dza fantazj  – wyja nia Katarzy-
na Zych (uzyska a wsparcie na 
sum  ponad 15 tys. z ). 

Niebanalny pomys  mieli te  
twórcy serialu „Brudny Henryk” 
– Micha  Domaszewski (lekarz) 
i jego kuzyn Konrad Doma-
szewski (prawnik). Ich projekt 
(powsta y ju  trzy odcinki) to 
pastisz polskich krymina ów 

KRÓTKA HISTORIA 
CROWDFUNDINGU

Zacz o si  od zespo u Marillion. W 1997 r. muzycy 
zorganizowali w internecie zbiórk  pieni dzy na zor-
ganizowanie ameryka skiej trasy koncertowej. Fani 

wp acili 60 tys. dol. Pierwsza platforma crowdfundin-
gowa powsta a w USA w 2000 r. W Polsce trzeba by o 

czeka  do roku 2011, gdy powsta  PolakPotrafi.pl. 
Pierwszy polski film sfinansowany przez internautów 
to „Wszystko” Artura Wyrzykowskiego. Na produk-
cj  z udzia em m.in. Marty mudy–Trzebiatowskiej 

zrzuci o si  688 osób, które wp aci y 30 tys. z . Bud et 
filmu wynosi  80 tys. z . 
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sprzed lat, w tym s ynnego serialu „07 zg o  si ”. Kampania crowd-
fundingowa odwo uje si  do popularnej w ród 20– i 30–latków 
mody na PRL. – Nasz idealny fan jest taki jak my: to m czyzna 
wychowany na filmach akcji lat 70. i 80. – mówi Micha  Doma-
szewski. I precyzuje artem, e chodzi o typ macho z tamtego 
okresu, którego uciele nieniem by  porucznik Borewicz. 

Crowdfunding daje te  to, co jest podstaw  dzia ania artystycz-
nego – poczucie niezale no ci. I okazj  do urzeczywistnienia swo-
ich nawet najbardziej odlotowych, dziwacznych i szalonych pomy-
s ów. Idei, które – jak przyznaje autor „Ludobójstwa” – nie mia yby 
szans na dotacje pa stwowe. Fi-
nansowanie spo eczne staje si  
cz sto jedynym sposobem na to, 
by wiat o dzienne ujrza y pro-
jekty oryginalne, niekiedy wr cz 
szokuj ce, a na pewno wy amu-
j ce si  z g ównego nurtu prze-
mys u rozrywkowego. Przyk a-
dem mo e by  wspomniany 
serial „Brudny Henryk”, ale jesz-
cze bardziej wida  to w bran y 
muzycznej i komiksowej. Przy 
tych ostatnich crowdfunding 
wydaje si  kamieniem milowym 
w ich rozwoju. Bo dzi ki niemu 
na rynku pojawi a si  lawina 
tego rodzaju publikacji. Wetera-
nem zrzutek jest rysownik Jacek 
Go biowski, autor s ynnego ko-
miksu „Kij w dupie”. By  mo e 

gdyby Go biowski chodzi  jedynie utartymi cie kami w poszuki-
waniu róde  finansowania, jego praca w ogóle nie ujrza aby wia-
t a dziennego, a przynajmniej nie pod takim tytu em. Dzi  autor 
ma za sob  a  10 akcji crowdfundingowych, przy czym tylko jed-
na zako czy a si  pora k  (wydanie gry planszowej o politykach). 
W dziewi ciu kampaniach prowadzonych na platformie Wspie-
ramto.pl zebra  ca kiem poka ne kwoty – w sumie ponad 180 tys. 
z  (najwi cej zainwestowano w postapokaliptyczn  gr  planszow  
– 46 tys. z ). Sam „Kij w dupie” doczeka  si  ju  drugiego tomu. Pó  
tysi ca osób zrzuci o si  na sum  17 800 z  (z potrzebnych 7 tys.). 

Z MIŁOŚCI DO...
Co sk ania rzesze Polaków do 
zainwestowania w wirtual-
ny projekt? Chocia  w a ciciele 
platform zarzekaj  si , e crowd-
funding to nie dzia alno  chary-
tatywna, powiedzmy sobie szcze-
rze, spora grupa wspieraj cych 
zadowala si  jedynie „dzi kuj ”. 
Bo wdzi czno  w finansowaniu 
spo eczno ciowym jest propor-
cjonalna do hojno ci inwestora. 
G ówn  warto ci  nagród jest to, 
e s  one unikalne i ci le zwi -

zane z danym projektem. Dlate-
go zespó  kr conego z przymru-
eniem oka „Brudnego Henryka” 

zdecydowa  si  na podzi kowania 
w konwencji artu (hitem okaza-

 CHOCIAŻ WŁAŚCICIELE PLATFORM ZARZEKAJĄ SIĘ, 
ŻE NIE PROWADZĄ DZIAŁALNOŚCI CHARYTATYWNEJ, 

SPORA GRUPA WSPIERAJĄCYCH ZADOWALA SIĘ JEDYNIE 
„DZIĘKUJĘ”.

CROWDFUNDING 
W LICZBACH

Wed ug Crowdfunding Industry Report 
w 2012 r. wiatowy rynek crowdfundingu 

by  wart 2,7 mld dol. 
Rok pó niej jego warto  skoczy a 

do 5,1 mld dol. 
W 2020 r. ma to by  500 mld dol. 

Zdaniem ekspertów polski rynek crowdfundingowy 
b dzie wart w 2017 r. 40 mln zł. 
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��a si�÷ pusta butelka po wódce). W przypadku zbiórek na wydanie 
p��yty, komiksów czy ksi�ã�Qek w�3ród nagród s�ã najcz�÷�3ciej egzempla-
rze wydawanego dzie��a z podpisem, dedykacj�ã czy specjaln�ã ok��ad-
k�ã. Dla mi��o�3ników danego artysty to rzecz bezcenna. – My�3l�÷, �Qe 
Polacy s�ã ju�Q na takim etapie dobrobytu, �Qe odczuwaj�ã potrzeb�÷ 
wsparcia, cho�åby drobn�ã sum�ã, inicjatyw, które s�ã im bliskie ideowo. 
Chc�ã mie�å udzia�� w projekcie, który ma pozytywny cel – zauwa�Qa 
Dorota Roszkowska, autorka filmu „��owcy miodu”. 

Zrzutki s�ã szans�ã nie tylko na unikalne gad�Qety, ale tak�Qe na 
niemo�Qliwe do uzyskania w sposób tradycyjny wspó��uczestnictwo 
w procesie twórczym. Tak�ã propozycj�÷ sk��ada��y chocia�Qby autor-
ki projektu „Wy-
kup s��owo” (jego 
celem by��o wyda-
nie i promocja anto-
logii „Autostop(y). 
Dziesi�÷�å opowiada�! 
o wolno�3ci”, Polak-
Potrafi.pl). Za od-

powiedni�ã sum�÷ 
(777 z��) mo�Qna 
by��o wykreowa�å 
g��ównego boha-
tera – nada�å mu 
imi �÷, ksywk�÷, okre�3li �å cechy charakteru, wykonywany zawód. 
Oczywi�3cie móg�� by�å ulepiony na wzór i podobie�!stwo sponsora. 
Mo�Qna by��o tak�Qe uwieczni�å (czy, jak kto�3 woli, zareklamowa�å) 
konkretne miejsce – kawiarni�÷, pub czy si��owni �÷. Filmowcy czy pro-
ducenci teatralni cz�÷sto tak�Qe udost�÷pniaj�ã plan zdj�÷ciowy (mo�Qna 
pojawi�å si�÷ w kadrze filmu), deski sceniczne (niema rola w spekta-
klu lub po prostu wej�3cie na scen�÷, by dosta�å oklaski od publiczno-
�3ci). Inwestorzy trafiaj �ã tak�Qe na list�÷ mecenasów – s�ã wymieniani 
w napisach ko�!cowych, umieszczani na ok��adkach, uwieczniani na 
tablicach (tak stanie si�÷ w przypadku pomnika AK w Krakowie).

PROGRAM TESTOWY 
Niektórzy twórcy traktuj �ã crowdfunding jako istotn �ã cz�÷�3�å 
kampanii marketingowej. To taka wisienka na torcie wcze-

KRYSTIAN MATYSEK
ReƏyser i autor scenariusza 
do „Ŝowców miodu”. Kampania 
na rzecz tego filmu przyniosŝa 
50 tys. zŝ. 

MICHAŁ DOMASZEWSKI (LEKARZ)
wraz ze swoim kuzynem Konradem 
Domaszewskim (prawnikiem) stworzyli 
projekt „Brudny Henryk”. To pastisz 
kultowych polskich kryminaŝów. 
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